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简介 

 

  2004 年中国汽车生产量和销售量都突破 500 万辆。其中轿车产销量 220-230 万辆；

摩托车产销量将突破 1600 万辆；全行业销售收入将突破 1万亿元。据海关统计，2004

年我国累计进口汽车整车（含成套散件）17.71 万辆，增长 2.6%。进口汽车占国内汽车

市场份额为 3.37%，比 2003 年降低了 0.42 个百分点。在所有进口车型中，除轿车进口保

持一定的增幅外，其他车型进口均出现不同程度的下降。2004 年轿车进口 11.61 万辆，

增长 12.7%；越野车进口 3.53 万辆，下降 11%；9 座以下小客车进口 1.07 万辆，下降 2%；

大、中型客车进口 2489 辆，下降 45.8%；载货汽车进口 7989 辆，下降 12.8%。2004 年以

来，在中央宏观调控政策的积极作用下，汽车工业经济运行保持平稳较快发展，虽然增

幅较 2003 年同期有所回落，但经济运行的质量和效益继续提高。 

  中国的人均汽车拥有量还远远落后于世界平均水平，市场空间依然很大；中国汽车

市场目前 400 多万的销量仅仅相当于上世纪美国六七十年代的水平，而中国的人口基数

要比美国大得多，从收入最高的 20%人口的收入水平来看，中国的汽车消费还远远未达到

应有的水平，市场潜力依然存在；在经历了高速增长、价格大战等跌宕起伏的几年以后，

中国汽车市场无论是厂商还是消费者都逐渐成熟，这种成熟会推动市场的稳定和平衡发

展。综合考虑这些因素，中国汽车市场前几年汽车行业的高速发展在经历了 2004 年的降

温以后，在短期内不再会给人们带来新的“兴奋点”，而是会保持一个较大的增长势头

稳步上升，在 2005 年的增长率会是 13%～17%。 

  2005 年中国汽车行业运行的主要特点是：产销量保持增长，增长率回落；轿车是增

长主体；重型载货车带动载货车增长；汽车零部件出口增量显著；摩托车出口保持增势；

成本增速高于销售收入增速；价格竞争进一步加剧，几乎所有的国产轿车都降低了售价。 
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第一章 行业概况 

  第一节 行业定义和汽车的基本分类 

    一、基本定义 

    二、汽车的分类 

  第二节 汽车产业的特性 

    一、汽车工业战略地位的确定 

    二、汽车行业的经济特性 

    三、汽车行业的投资特性分析 

  第三节 世界汽车产业发展现状 

    一、世界汽车产销概述 

    二、世界汽车产业集中化趋势 

    三、世界汽车零部件产业发展现状 

  第四节 我国汽车产业发展现状 

    一、总量增长迅速，产业规模明显扩大 

    二、生产集中度明显提高 

    三、产品结构开始趋向合理，技术水平得到提高 

    四、汽车市场消费结构从公款购车为主向个人购车为主转变 

    五、汽车零部件工业有了较大的发展 

 

第二章 中国汽车行业运行分析 

  第一节 2004 我国汽车行业经济指标分析 

    一、国外汽车成本分析 

    二、汽车行业经营绩效分析 

    三、中国汽车产业经济运行中仍存在的问题 

  第二节 近年来我国汽车产销情况 

    一、生产格局和产业分布 

    二、汽车的产品结构及分类产量分析 

    三、2004 年汽车行业产销形势 
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    四、2004 年汽车制造业分类产品产销情况 

    五、2004 年我国汽车产销情况  

  第三节 车市场进出口分析 

    一、近年的汽车产品进出口情况 

      （一）汽车产品进口 

      （二）汽车产品出口 

    二、进口与国产产品的比较分析 

      （一）尚有的优势 

      （二）五大劣势 

      （三）国产轿车价格过高的原因 

    三、我国进出口发展趋势 

      （一）汽车整车进出口形势 

      （二）汽车产品进出口形势 

  第四节 我国汽车行业存在问题分析 

    一、产品水平低，产品开发能力不足 

    二、产业结构和组织结构不合理，“散、乱”情况依然很严重 

    三、零部件工业落后于整车的发展 

    四、不合理的市场政策环境的制约 

    五、汽车服务贸易水平更为落后 

    六、汽车工业管理水平落后 

 

第三章 2004 年汽车细分市场分析 

  第一节 2004 年轿车市场分析 

    一、2004 年轿车产销情况 

      （一）近年来轿车产销增长迅猛 

      （二）2004 年基本销售情况 

      （三）2004 年轿车产量分地区分布情况 

    二、2004 年轿车分车型产销情况 
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      （一）中高级轿车 

      （二）中级轿车 

      （三）经济型轿车 

    三、2004 年轿车进出口情况 

      （一）2004 年轿车进口情况 

      （二）2004 年轿车出口情况 

  第二节 2004 客车市场分析 

    一、2004 年客车市场分析 

      （一）近年客车产量及结构走势 

      （二）2004 年客车市场分析 

      （三）客车主要生产企业生产集中度及市场占有率有明显提高 

      （四）2004 年客车产销区域格局分析  

    二、2004 年客车分车型产销情况 

      （一）大型客车  

      （二）中型客车 

      （三）轻型客车 

      （四）微型客车 

    三、2004 年客车进出口情况 

      （一）2004 年客车进口情况 

      （二）2004 年客车出口情况 

  第三节 2004 载货车市场分析 

    一、2004 年载货车产销情况 

      （一）近年我国载货车生产增长情况 

      （二）2004 年载货车产销整体发展情况 

      （三）产品结构 

      （四）2004 年载货车产量分地区分布情况 

      （五）载货车行业发展的投资特性分析 

    二、2004 年载货车分车型产销情况 
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      （一）重型载货车 

      （二）中型载货车行业 

      （三）轻型载货车行业 

      （四）微型载货车行业 

    三、2004 年载货车进出口情况 

      （一）载货车进口 

      （二）载货车出口 

      （三）入世对我国载货车行业的影响 

 

第四章 汽车市场需求分析 

  第一节 汽车消费环境分析 

    一、完善消费信贷 

    二、新车险政策的实施 

    三、汽车税费政策 

    四、城乡建设制约汽车消费增长 

  第二节 家庭购车消费调查情况 

    一、五城市购车消费调查 

    二、居民汽车消费调查 

    三、汽车消费影响因素调查 

  第三节 影响需求的因素分析 

    一、结构性变动 

    二、周期性波动 

    三、阶梯型增长 

  第四节 市场需求预测 

    一、需求总量分析 

    二、经济发展将带动汽车需求增长 

    三、2004 年汽车工业将面临的压力  

    四、2004 乘用车市场分析  
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    五、轿车市场需求分析 

    六、载货车市场需求分析 

    七、客车市场需求分析 

 

第五章 我国汽车区域市场分析 

  第一节 北京地区 

    一、2004 年北京汽车销售情况 

    二、北京市居民消费状况分析 

    三、2004 年北京市汽车制造业主要经济指标 

  第二节 上海市 

    一、上海 2004 汽车交易情况 

    二、上海 VS 北京购车费用比较 

    三、2004 年上海市汽车制造业主要经济指标 

  第三节 广东省 

    一、2004 广东汽车工业发展情况 

    二、2004 广东省汽车制造业主要经济指标 

    三、中低收入居民将买车 

  第四节 四川省 

    一、2004 年四川省汽车保有量增长情况 

    二、2004 年四川省汽车制造业主要经济指标  

    三、2004 年四川省载货车市场 

 

第六章 汽车流通系统 

  第一节 流通系统分析 

    一、我国的汽车流通渠道 

    二、西方国家汽车工业流通渠道体系及启迪 

    三、利用网络技术，促进汽车产品流通 

  第二节 主要销售系统 
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    一、一汽贸易总公司 

      （一）销售概况 

      （二）营销管理 

    二、一汽——大众汽车 

      （一）市场与营销 

      （二）售后服务系统 

    三、一汽轿车销售有限公司 

      （一）销售概况 

      （二）营销管理 

    四、东风汽车贸易有限公司 

      （一）东风汽车贸易公司 

      （二）销售体系建设 

      （三）销售网络和销售形式 

      （四）促销举措 

      （五）销售数量和销售收入 

      （六）售后服务 

    五、上海上汽大众汽车销售有限公司 

      （一）销售数量和销售收入 

      （二）业务建设新进展 

    六、天津汽车工业销售有限公司概况 

      （一）加强营销网络建设提升销售水平 

      （二）推行金牌服务 

      （三）改变营销手段开拓家轿市场 

      （四）努力打造一支精干高效的营销队伍 

    七、跃进汽车集团贸易公司 

      （一）销售概况 

      （二）营销管理 

    八、跃进轻型汽车股份有限公司销售分公司 
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      （一）营销计划管理 

      （二）营销网络建设 

      （三）市场计划工作 

      （四）产品技术服务 

    九、南京依维柯汽车有限公司销售公司 

      （一）销售概况 

      （二）营销管理 

    十、南京菲亚特合资公司 

      （一）销售概况 

      （二）营销管理 

    十一、哈飞汽车股份有限公司汽车营销 

      （一）营销概况 

      （二）销售网络 

      （三）提升服务水平 

  第三节 各省汽车流通 

    一、北京市汽车流通概况 

      （一）北京汽车市场基本情况 

      （二）北京市旧车市场基本情况 

      （三）北京市进口汽车的基本情况 

      （四）北京市场汽车消费的基本特点 

    二、上海市汽车流通概况 

      （一）上海汽车市场基本情况 

      （二）上海物资集团汽车贸易有限公司 

      （三）公司在上海市场的位置 

      （四）经营管理 

    三、山东省汽车流通概况 

      （一）山东汽车市场基本情况 

      （二）汽车市场运行特点 
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      （三）润华集团股份有限公司 

    四、浙江省汽车流通概况 

      （一）综述 

      （二）浙江物产元通机电（集团）有限公司 

      （三）树立元通品牌，办好车展活动 

    五、福建省汽车流通概况 

      （一）综述 

      （二）福建省汽车销售公司 

    七、河南省裕华汽车贸易有限公司 

      （一）公司概况 

      （二）主要经营品牌分工 

      （三）经营情况 

      （四）企业发展状况 

    八、广东省汽车流通概况 

      （一）综述 

      （二）广东物资集团公司 

      （三）广东物资集团汽车贸易公司 

    九、哈尔滨市汽车流通概况 

      （一）哈尔滨汽车销售有限责任公司 

      （二）营销新举措 

  第四节 汽车交易市场 

    一、北京亚运村汽车交易市 

    二、北京中联汽车交易市场 

    三、北京经开国际汽车汇展中心 

    四、石家庄时代汽车广场 

    五、湖南汽车城有限公司 

    六、天津保税区国际汽车城 

    七、北京新华夏汽车连锁有限公司 
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第七章 营销策略 

  第一节 汽车营销分析 

    一、我国汽车营销现状  

    二、影响汽车营销的主要因素 

    三、我国汽车营销的展望  

  第一节 汽车厂商的销售策略分析 

    一、汽车厂商的广告策略分析 

    二、2004 年汽车厂商的价格策略分析 

    三、汽车厂商的促销策略分析 

    四、渠道设计分析 

    五、汽车销售中的 FBI 原则 

  第三节 国外销售方式简介 

    一、欧美国家汽车流通销售体制基本特点 

    二、德、法、意三国销售市场特点 

    三、美、日、韩三国汽车主要销售模式参考 

 

第八章 汽车产业投资现状分析 

  第一节 汽车行业资本重组步伐加快 

    一、世界汽车巨头加快投资中国市场 

    二、三大集团确立优势 

  第二节 民营资本投入汽车业 

    一、整车制造业 

    二、轿车销售，民企打造销售巨舰 

    三、新一轮的民营资本涌入汽车业 

    四、汽车金融业务，崭露头角 

  第三节 当前汽车市场投资中存在的问题 

    一、行业重组方面 
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    二、发展汽车产业“KD”模式不可取 

    三、汽车产业投资应理性对待 

  第四节 汽车产业投资风险分析 

    一、经济周期的风险 

    二、政策风险 

    三、产品价格风险 

    四、技术风险 

 

第九章 竞争格局分析 

  第一节 我国汽车制造业发展的新格局及其特点 

    一、世界汽车制造业的发展格局呈现 3种倾向 

    二、我国目前的汽车制造业格局 

    三、2004 年中国六大汽车城竞争将趋于白热化 

  第二节 2004 年汽车市场竞争情况 

    一、竞争加剧，价格战此起彼伏 

    二、2004 年汽车厂商加大广告投放力度  

    三、三大集团——龙头地位 

    四、第二梯队逐鹿“四汽” 

  第三节 分车型竞争格局分析 

    一、轿车市场  

    二、载货车  

    三、客车  

  第四节 中外合资合作情况 

    一、世界汽车巨头中国汽车整车项目 

    二、国内整车生产企业外资背景 

    三、外商投资概况 

    四、主要合资企业 
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第十章 我国汽车关联行业发展情况 

  第一节 中国汽车用钢市场分析 

    一、汽车用钢的产品特征—高附加值 

    二、汽车用钢市场潜力巨大 

      （一）汽车用钢占钢材总需求量比重偏低，存在较大增长空间 

      （二）需求拉动效应显著 

    三、我国汽车用钢的供给现状 

      （一）进口依存度较大 

      （二）我国汽车用钢的国产化率正在不断提高 

    四、重点生产企业分析 

      （一）宝钢股份 

      （二）鞍钢新轧 

      （三）武钢股份 

  第二节 我国汽车零部件产业发展情况 

    一、世界零部件产业发展现状 

    二、中国零部件产业发展现状 

  第三节 汽车发动机制造业发展情况 

    一、2005 发动机产销情况 

    二、我国重卡用柴油机发展趋势 

  第四节 2005 轮胎行业发展情况 

    一、2005 形势分析  

    二、市场前瞻 

 

第十一章 行内领先企业分析 

  第一节 中国第一汽车集团 

    一、概况介绍 

    二、经营状况 

    三、销售服务 
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    四、天一合并 

  第二节 东风汽车集团公司 

    一、集团概况 

    二、东风汽车有限公司（新东风）成立 

    三、产销状况 

    四、销售服务 

  第三节 上海汽车集团 

    一、集团概况 

    二、“九五”上汽取得成绩 

    三、产销近况 

    四、主要营销渠道 

  第四节 长安汽车集团公司 

    一、集团概况 

    二、产销状况 

  第五节 哈尔滨哈飞汽车有限公司 

    一、公司概况 

    二、产销状况 

  第六节 北京汽车工业集团公司 

    一、集团概况 

    二、产销状况 

  第七节 昌河飞机工业公司 

    一、公司概况 

    二、产销状况 

    三、营销服务 

  第八节 沈阳华晨金杯汽车有限公司 

    一、公司概况 

    二、经营状况 

  第九节 跃进汽车集团 
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    一、集团概况 

    二、产销状况 

    三、营销服务状况 

  第十节 江铃汽车（集团）有限公司 

    一、集团概况 

    二、经营状况 

  第十一节 庆铃汽车（集团）有限公司 

    一、集团概况 

    二、经营状况 

  第十二节 吉利汽车集团 

    一、集团概况 

    二、近期经营状况 

 

第十二章 汽车行业发展趋势分析 

  第一节 中国汽车行业发展分析（SWOT 分析） 

    一、我国汽车行业的优势（Strength） 

    二、我国汽车行业的劣势（Weekness） 

    三、我国汽车行业的机会（Opportunity） 

    四、中国汽车行业的威胁（Theart） 

  第二节 WTO 对中国汽车业的影响 

  第三节 影响汽车行业发展的主要因素分析 

    一、政治要素：汽车行业健康发展的保障 

    二、经济要素：汽车工业腾飞的基础 

    三、技术因素：汽车工业繁荣的先决条件 

    四、社会因素：创造汽车消费市场 

  第四节 2005 国汽车市场发展趋势 

    一、仍将保持较快增长 

    二、增速可能回落到 20%左右 
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    三、近 50 种新车型上市，总体车价走低不可避免 

    四、汽车利润率将下降，内资企业面临挑战 

    五、新的汽车政策将陆续出台 

  第五节 企业竞争手段的扩展 

    一、营销手段和营销渠道的拓展 

    二、汽车售后服务的不断完善 

  第六节 汽车产品“三包”及“汽车召回”制度 

  第七节 环保、节能对汽车工业发展的要求 

    一、电喷汽车，市场主角 

    二、柴油轿车，呼之欲出 

    三、代用燃料，前景看好 

    四、电动汽车，并不遥远 

  第八节 汽车产业发展的新技术 

    一、生产技术研发方面 

    二、新产品、新技术的研究 

    三、汽车电子产品 

  第九节 中国汽车售后市场的发展方向 

    一、汽车售后市场的概念与规模 

    二、入世后中国汽车售后市场的发展方向 

    三、汽车售后市场的品牌运作 

  第十节 我国汽车金融服务 

    一、我国汽车金融服务市场现状  

    二、《汽车金融公司》管理办法出台  

    三、个人信用缺失，车贷险业务遭遇危机  

    四、防范汽销保证险风险的对策 

 

图表目录： 

  图表 1：1997-2004 年世界汽车产销量情况 
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  图表 2：1997-2004 年世界汽车产销率情况 

  图表 3：2004 年汽车生产大国排序 

  图表 4：2004 年全球汽车公司销量排名 

  图表 5：欧洲 2004 年新车销售排行榜 

  图表 6：欧洲 2004 年新车销售排行榜 

  图表 7：2004 的德国新车上牌量变化情况 

  图表 8：2004 年德国新车上牌排名前十位（按车型） 

  图表 9：德国市场 2004 年汽车销量排行榜  

  图表 10：美国 2004 年新车销售排行  

  图表 11：日本五大汽车制造商 2004 年产出、销售、出口数据  

  图表 12：中国轿车生产企业产品技术来源一缆 

  图表 13：2004 年大众集团市场销量分布 

  图表 14：顶级汽车零部件制造商 

  图表 15：2004 年国内零部件生产企业主要经济指标构成表 

  图表 16：2004 年汽车发动机生产企业情况表 

  图表 17：2004 年发动机（按柴汽油分类）商品量情况表 

  图表 18：2004 年国内汽车产量表 

  图表 19：2004 年汽车总产量增长幅度 

  图表 20：2004 年汽车分车型产销情况 

  图表 21：2004 三大车型销量所占比重变化趋势 

  图表 22：2004 年汽车工业主要企业生产情况表 

  图表 23：2004 年全国汽车产量地区构成 

  图表 24：2004 年汽车产量分地区比重构成图 

  图表 25：2004 年汽车产销量表 

  图表 26：近几年整车产品进口情况 

  图表 27：近年来整车进口变化图 

  图表 28：近几年汽车零部件进口情况表 

  图表 29：近年来整车出口情况表 
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  图表 30：2004 年中国出口整车单价变化情况表 

  图表 31：2004 年来零部件出口金额变化情况表 

  图表 32：2004 全国汽车商品进口情况汇总表 

  图表 33：2004 汽车商品进口结构构成（金额） 

  图表 34：2004 我国汽车商品进口来源前 20 名国家 

  图表 35：2004 汽车商品进口分国家构成 

  图表 36：2004 全国商品汽车出口情况汇总表 

  图表 37：2004 全国汽车商品出口金额分类别构成 

  图表 38：2004 我国汽车商品出口前 20 名国家（地区） 

  图表 39：2004 汽车商品出口分国家构成 

  图表 40：全球轿车平均成本构成 

  图表 41：轿车成本构成比例 

  图表 42：2004 年汽车工业主要经济指标 

  图表 43：2004 年汽车工业综合评价指标 

  图表 44：我国主要汽车厂家营销模式比较 

  图表 45：2004 年北京市场汽车新、旧车销售比例  

  图表 46：北京地区 2004 年旧车交易量  

  图表 47：2004 年底北京市民用车辆拥有量 

  图表 48：2004 北京市汽车制造业主要经济指标 

  图表 49：2004 北京亚运村汽车交易市场车辆交易情况 

  图表 50：近几年北亚车市销售情况 

  图表 51：2004 年上海市汽车分季度销售情况 

  图表 52：2004 年底上海市汽车保有量私人用车比例 

  图表 53：2004 上海市汽车制造业主要经济指标 

  图表 54：2004 广东省汽车制造业主要经济指标 

  图表 55：2004 四川省汽车制造业主要经济指标 

  图表 56：2004 上半年成都西部汽车城汽车销量前 10 名 

  图表 57：2004 年轿车产销量 
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  图表 58：2004 年轿车产销增长幅度 

  图表 60：2004 年各月份轿车产销表 

  图表 61：2004 轿车制造企业产销量表 

  图表 62：2004 轿车分地区产量 

  图表 63：2004 轿车市场构成 

  图表 64：2004 中高级轿车按品牌分销量情况 

  图表 65：2004 中级轿车按品牌分销量 

  图表 66：2004 国产中档车“老三样”市场销售同比表 

  图表 67：2004 年 1.0－1.6L 的普通级轿车按品牌分销量 

  图表 68：2004 年 1.0L 或 8 万元以下的微型轿车按品牌分销量 

  图表 69：2004 年我国轿车进口数量增长情况表 

  图表 70：2004 年我国轿车进口金额增长情况表 

  图表 71：2004 年轿车各车型进口情况表 

  图表 72：2004 年进口汽油轿车各车型数量比重变化情况 

  图表 73：2004 年进口汽油轿车各车型金额比重变化情况 

  图表 74：2004 轿车进口情况 

  图表 75：2004 进口汽油轿车分车型比重情况 

  图表 76：2004 轿车进口分国别情况 

  图表 77：2004 进口汽油轿车（1500ml<排量≤2500ml）分国别比重 

  图表 78：2004 进口汽油轿车（2500ml<排量≤3000ml）分国别比重 

  图表 79：2004 年我国轿车出口情况表 

  图表 80：2004 年我国出口轿车增长趋势图 

  图表 81：2004 年我国轿车出口单价变化图 

  图表 82：2004 轿车出口情况汇总表 

  图表 83：2004 年汽油轿车出口（按排量）构成情况 

  图表 84：2004 年客车各车型产量表 

  图表 85：2004 年客车各车型产量比重变化趋势 

  图表 86：2004 年客车分地区产量 
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  图表 87：2004 客车产量分地区构成比重  

  图表 88：2004 客车产品销售流向分区域构成 

  图表 89：2004 年大型客车逐月生产走势图 

  图表 90：2004 年大型客车逐月销量走势 

  图表 91：2004 年大型客车生产企业产销情况表 

  图表 92：2004 年中型客车产量逐月走势 

  图表 93：2004 年 中型客车销量逐年走势 

  图表 94：2004 年中型客车生产企业产销情况表 

  图表 95：2004 年 轻型客车产量逐月走势 

  图表 96：2004 年轻型客车逐月销售走势 

  图表 97：2004 年轻型客车生产企业产销情况表 

  图表 98：2004 年微型客车逐月产量走势 

  图表 99：2004 年微型客车销量逐月走势 

  图表 100：2004 年微型客车生产企业产销情况表 

  图表 101：2004 年我国客车进口数量增长情况表 

  图表 102：2004 年我国客车进口金额增长情况表 

  图表 103：2004 年客车各车型进口情况表  

  图表 104：2004 年进口客车各车型数量比重变化情况  

  图表 105：2004 年进口客车各车型金额比重变化情况 

  图表 106：2004 年客车进口情况  

  图表 107：2004 年客车进口结构构成（分车型） 

  图表 108：2004 年小型客车进口情况  

  图表 109：2004 年进口汽油小客车按排量分类 

  图表 110：2004 年小型客车进口分国别情况 

  图表 111：2004 年日本客车在汽油小客车进口各类型中所占比例（按排量） 

  图表 112：2004 年我国客车出口情况表 

  图表 113：2004 年我国出口客车数量增长趋势图 

  图表 114：2004 年我国出口客车金额增长趋势图 
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  图表 115：2004 年客车出口情况 

  图表 116：2004 年客车出口各车型数量比重变化情况 

  图表 117：2004 年出口客车各车型金额比重变化情况 

  图表 118：2004 年客车出口分车型构成情况 

  图表 119：2004 年我国客车出口单价变化情况 

  图表 120：2004 年载货车产量及增幅  

  图表 121：2004 年载货车各车型产销增长情况  

  图表 122：2004 年载货车各车型产量增长变化趋势  

  图表 123：2004 年载货车各车型销量增长变化趋势  

  图表 124：2004 载货车按发动机分产销情况 

  图表 125：2004 年柴油载货车产销情况 

  图表 126：2004 年我国柴油载货车在载货车中的产销份额变化 
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2005 年中国汽车行业投资与发展分析报告（节选） 

本报告节选的部分内容供我们尊敬的客户阅览和参考，如需报告全文请

致电（智库在线 010-58626531）咨询详情。智库在线将会为您提供更多的

行业咨询服务。 

本报告为原著者制作，报告中所有的文字、图片、表格均受到中国法律

知识产权相关条例的版权保护。没有经过原著者书面许可，任何组织和个人，

不得使用本报告中的信息用于其它商业目的。本报告中部分文字和数据采集

于公开信息，所有权为原著者所有。没有经过原著者和本公司许可，任何组

织和个人不得使用本报告中的信息用于其他商业目的。 

 

第三章 2004 年汽车细分市场分析 

第二节 2004 客车市场分析 

（二）2004 年客车出口情况 

2004 年我国客车出口情况统计 

单位：辆 

车型 数量 金额 

柴油车 3886 67056618 

非柴油车 896 13639423 

机坪客车 2 330000 

合计 4784 81026041 

 

2004 年我国柴油客车出口情况统计 
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单位：辆 

车型 数量 金额 

座位≥30 897 34261196 

20≤座位＜30 1827 21354193 

10≤座位＜20 1162 11441229 

合计 3886 67056618 

 

2004 年我国非柴油客车出口情况统计 

单位：辆 

车型 数量 金额 

座位≥30 261 6073287 

20≤座位＜30 40 587089 

0≤座位＜20 595 6979047 

合计 896 13639423 
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第四章 汽车市场需求分析 

第四节 市场需求预测 

五、轿车市场需求分析 

（一）中国轿车消费现状分析 

（二）2005-2007 中国轿车保有量预测 

1、2005-2007年中国轿车保有量预测 

表：2005-2007 年中国轿车保有量预测 

年度 2005 2006 2007 
2004-2007 

年增长（%） 

2004-2007 

年 CAGR（%） 

保有量（辆） 12458195 16084503 21045384 172.14 28.44 

增长（%） 27.44 29.11 30.84   

2、2005-2007年中国轿车保有量占比预测 

表：2004-2007 年中国轿车保有量占比预测 

年度 2005 2006 2007 

在客车保有量中的占比（%） 56.92 58.04 59.34 

在汽车保有量中的占比（%） 37.65 40.17 42.73 

3、2005-2007年中国轿车人均保有量预测 

表：2005-2007 年中国轿车人均保有量预测 

年度 2004 2005 2006 2007 
2004-2007 

年增长（%） 

保有量（辆/千人） 7.45 9.42 12.07 15.67 163.80 

增长（%） 25.42 26.44 28.13 29.83  

4、2005-2007年中国私人轿车保有量预测 

表： 2005-2007 年中国私人轿车保有量预测 
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年度 2005 2006 2007 
2004-2007 

年增长(%) 

2004-2007 

年 CAGR(%) 

保有量（辆） 4235786 5790421 8418154 303.16 41.70 

增长（%） 44.43 36.70 45.38   

5、2005-2007年中国私人轿车保有量占比预测 

表：2005-2007 年中国私人轿车保有量占比预测 

年度 2005 2006 2007 

在轿车保有量中的占比（%） 34.00 36.00 40.00 

在私人客车保有量中的占比（%） 30.66 32.73 37.05 

在客车保有量中的占比（%） 19.35 20.89 23.74 

在私人汽车保有量中的占比（%） 22.31 24.61 28.80 

在汽车保有量中的占比（%） 12.80 14.46 17.09 

6、2005-2007年中国私人轿车人均保有量预测 

表：2005-2007 年中国私人轿车人均保有量预测 

年度 2005 2006 2007 2004-2007 年增长（%） 

保有量（辆/千人） 3.20 4.34 6.27 291.88 

增长（%） 42.86 35.63 44.47  
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智库在线 

智库在线（www.zikoo.com）秉承“智通库汇”理念，做好企业“外脑”，我们

将依托新互联网平台，不断集成有线和无线信息技术，为企业和从事数据收集和策略分

析的咨询和顾问公司，为领导者的经营决策提供市场咨询、深度分析、专家“博客”和

基于市场研究行业的信息技术策略和解决方案。 

 栏目 

分析报告―趋势方向－消费数据－产业预警－产业观察－市场资讯－管调营渠 

 使命 

智库在线旨在通过全面、及时的市行业研究场报告，帮助企业、机构和组织把握市

场动态，为决策和决策参与者提供实效决策支持。 

 服务承诺 

智库在线严格遵守智库在线制定的信息服务《规范承诺》； 

智库在线力求保证产品的客观、公正、中立； 

智库在线在发展过程中不断得到客户和业内同仁的指导和帮助，公司的管理团队再

次表示衷心感谢！欢迎客户和业内人士反馈意见和建议，同时希望业内专家和行业主管

批评指正，我们为此将不胜感激！ 

 联系方式 

地址：北京市朝阳区朝阳北路 107 号珠江罗马嘉园阿波罗 29 座 201# 

服务热线：010-58626531 58626532 

绿色通道：13371712227 

VIP MSN：zikoo@zikoo.com 

邮编：100025 

http://www.zikoo.com 

 


