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第二节  2004-2005 电磁炉行业经济运行情况分析 

一、2004 产量 

电磁炉市场是近几年市场增长最快的家电产品，年增长率大约在 50%。

2002 年产量为 400 万台，2003 年产量约为 700 万台，2004 年产量约为 1000

万台，预计在 2006 年将突破 2000 万台。 
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图表 11-2-1  2002-2006 电磁炉产量 

年份 2002 年 2003 年 2004 年 2005 年 2006 年 

产量 400 万台 700 万台 1000 万台 1500 万台 2000 万台 

注 2005、2006 年为预测数据 
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二、市场容量 

预测，从 2005 年开始，电磁炉配套锅具的需求量每年都会在 3000 万台

以上，也就是每年有 3000 万的顾客会购买电磁炉配套锅具；当然，随着电

磁炉市场的逐渐成熟和技术、功能的改进，实际需求量会远大于这个数字的。

这个数字是一个不小的数字，而且只要电磁炉销量飞速增长，这个数字也会

飞速增长的。 

图表 11-2-2  2006 电磁炉市场容量预测 

年份 2005 年 2006 年 2010 年 

产量 3000 万台 4000 万台 7000 万～8000 万台 

注 2005、2006 年为预测数据 

未来 5年，电磁炉在国内将有 7000 万～8000 万台的市场潜力，市场容

量可能达数百亿元之巨。有关专家分析指出，电磁炉在英国、日本等发达国

家普及率高达 90％，台湾 85%以上家庭普及电磁炉，平均家庭占有率是 2台。

目前的燃气涨价，将加快推动电磁炉在我国广大家庭的普及。2005 年，电磁

炉在国内市场的需求量继续保持 30－40％的增长速度。更有乐观预测电磁炉

在国内市场的需求量的增长速度将会达到 65%。 
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三、主要品牌/厂家 

1、美的 

美的从 1994 年开始对电磁炉进行基础研究， 1998 年建立电磁炉生产

线。1999 年，美的推出自己的第一款电磁炉产品。数年的技术和质量攻关没

有白费，美的电磁炉不但赢得了消费者的信赖和追捧，而且公司 2003 年全

年销量约 120 万台，是上年销量的 3倍多，市场占有率近 20％，销售额所占

份额更是超过了 20％，在全行业内遥遥领先。  

图表 11-2-3  2003 年美的电磁炉公司销售量/同比增长 

年份 2002 年 2003 年 

销售量 40 万台 120 万台 

图表 11-2-4  美的电磁炉公司市场占有率 

公司名称 美的电磁炉公司 其他 

占有率 20% 80% 

据了解，国内电磁炉生产企业大致分为三种类型：一是采取 OEM 方式（有

自主研发能力，但生产交给其他公司或厂家贴牌生产），轻装抢占电磁炉市

场份额，比如一些国外品牌；二是 ODM(自己只能设计外观款式,其他工作包

括程序设计、生产制造都由别的厂家进行)，国内大多数厂家都是采用这种

方式。三是具有独立的研发、生产能力，完全自主设计生产，如美的。  
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美的一直是国内厨房小家电第一品牌，并开始实施提升市场吸引力、优
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化产品功能线的细分战略，尝试在同一个平台开发出全方位满足消费者需求

的功能应用。针对高端、中端、低端市场。2003 年，美的先后开发出了王系

列、星系列、都市系列、小康系列、个性系列等不同档次、不同特色的电磁

炉产品，其蓝智王、智慧星、都市贝贝、品珍炉等产品以先进的技术、时尚

的造型、完善的功能、合理的价格，赢得了渠道的信任和强烈的市场反响。

在国内市场占有率稳步提升的同时，还打入了东南亚及欧美市场。  

图表 11-2-5  2004 年-2006 年美的电磁炉公司产能/销售目标 

年份 2004 2005 2006 

年产能 500 万台 650 万台 800 万台 

销售目标 250 万台 450 万台 600 万台 

2004 年美的电磁炉的产能扩至 500 万台。据悉，美的电磁炉制定了宏伟

的 3年计划是：从 2004 年到 2006 年，年产能从 500 万台提高至 800 万台，

销售目标从 250 万台增长至 600 万台，市场占有率达到 40％，夺取并稳固电

磁炉第一品牌，确立国内市场的绝对领先地位，同时成为掌控前沿电磁加热

应用技术的全球最大电磁电热器具供应商。届时，与电饭煲产品一样，美的

又将成为电磁炉行业无可争议的领导品牌。 
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图表 11-2-6  2006 年美的电磁炉公司预期市场占有率 

公司名称 美的电磁炉公司 其他 

占有率 40% 60% 
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智库在线 

智库在线（www.zikoo.com）秉承“智通库汇”理念，做好企业“外脑”，我们

将依托新互联网平台，不断集成有线和无线信息技术，为企业和从事数据收集和策略分

析的咨询和顾问公司，为领导者的经营决策提供市场咨询、深度分析、专家“博客”和

基于市场研究行业的信息技术策略和解决方案。 

 栏目 

分析报告―趋势方向－消费数据－产业预警－产业观察－市场资讯－管调营渠

 使命 

智库在线旨在通过全面、及时的市行业研究场报告，帮助企业、机构和组织把握市

场动态，为决策和决策参与者提供实效决策支持。 

 服务承诺 

智库在线严格遵守智库在线制定的信息服务《规范承诺》； 

智库在线力求保证产品的客观、公正、中立； 

智库在线在发展过程中不断得到客户和业内同仁的指导和帮助，公司的管理团队再

次表示衷心感谢！欢迎客户和业内人士反馈意见和建议，同时希望业内专家和行业主管

批评指正，我们为此将不胜感激！ 

 联系方式 

地址：北京市朝阳区朝阳北路 107 号珠江罗马嘉园阿波罗 29 座 201# 

服务热线：010-58626531 58626532 

绿色通道：13371712227 

VIP MSN：zikoo@zikoo.com

邮编：100025 

http://www.zikoo.com
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