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简介： 

 
  焙烤食品工业在食品工业中占有一定的重要地位，其产品直接面向市场，直观反映

人民饮食文化水平及生活水平的高低。随着人民的生活将由温饱进入小康，生活质量将

进一步提高，特别是加入世贸组织后，国内市场将进一步开放。这一切都给我国焙烤行

业的发展带来了挑战和机遇。 
 
  我国自改革开放以来，焙烤食品行业得到了较快的发展，产品的门类、花色品种、

数量质量、包装装潢以及生产工艺和装备，都有了显著的提高。尤其近几年来，外国企

业来华投资猛增，都看好中国市场，合资、独资发展迅速。如饼干、巧克力、方便面、

面包、冰淇淋等行业，都有逐步增强的势头。 
 
  目前我国的焙烤食品行业基本形成了独资、合资、国有、民营、私企等多种形式并

存的经营体制。从发展趋势看，还有逐步增强的势头，各类焙烤产品均有其销售市场和

消费群体。随着中国经济的进一步发展，消费者对焙烤食品的需求也日益呈现出高品位、

质量的要求，这对焙烤行业的企业提出了更高的要求。预测，2006年焙烤食品糖制品的
增幅将保持 7%-8%；2005年～2007年，焙烤食品专用混合粉的零售额将增长 9％。 
 
  本研究咨询报告依据国家统计局、中国食品工业协会、国民经济景气监测中心、全

国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际、国内焙烤食

品行业市场发展状况、竞争格局、营销情况等进行了深入的分析，在总结中国焙烤食品

行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国食品行业的发展趋势给予了

细致和审慎的预测论证。是焙烤食品行业、生产经营企业及相关研究单位极具参考价值

的专业报告。撰写过程中，得到了焙烤食品企业、中国食品协会有关专家的大力协助，

特此表示感谢。 
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    三、发挥资源优势 



 

智库在线                          服务热线：010-58626531 58626532 4 

智

库

在

线 

  第六节 石家庄饼干市场 
    一、博通以差异化策略称雄中低档市场 
    二、坚持走高端还是降价变阵 
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  第一节 超市渠道中的烘焙产品营销策略 
    一、连锁超市烘焙部门的主要经营方式 
    二、连锁超市烘焙部门经营的瓶颈 
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2006年中国焙烤食品行业研究咨询报告（节选） 

本报告节选的部分内容供我们尊敬的客户阅览和参考，如需报告全文请

致电（智库在线 010-58626531）咨询详情。智库在线将会为您提供更多的

行业咨询服务。 

本报告为原著者制作，报告中所有的文字、图片、表格均受到中国法律

知识产权相关条例的版权保护。没有经过原著者书面许可，任何组织和个人，

不得使用本报告中的信息用于其它商业目的。本报告中部分文字和数据采集

于公开信息，所有权为原著者所有。没有经过原著者和本公司许可，任何组

织和个人不得使用本报告中的信息用于其他商业目的。 

 

3、中国饼干市场：极具发展潜力 

近年来，中国的饼干行业快速发展，并且其市场潜力不可低估。据中国焙烤食品糖

制品工业协会会长朱念琳介绍，根据国家统计局提供的数字，1999年—2003年国内整个
饼干产量翻了一番，增加了 100％，销售额增加 80％，其产量 5年内年均递增 15％以上，
销售额年递增 10％以上，显示出整个行业发展蒸蒸日上。尤其是 2003 年，饼干产量比
2002 年增加了 100％。国内的饼干骨干企业发展更是突飞猛进，在去年原材料涨价的背
景下，还是取得了较好的业绩。 

据统计，今年 1—10月，国内饼干产量与去年相比同期增加 16．4％，销售收入增加
18．7％。据了解，近几年我国饼干行业发展迅速，一方面国外的一些企业先后进入中国
饼干市场，占据着国内大部分高档饼干市场的份额，并具有较强的市场优势；另一方面，

在 10年前，国内饼干市场以国有企业为主，近年随着企业改制，国有企业发展受到不同
程度的影响，而饼干行业中的民营企业异军突起，发展较快，已涌现了一批年产量在几

万吨以上颇有实力的民营企业新秀，代表着行业新的发展趋势。但是，饼干行业在快速

发展的同时，与国外企业相比各方面还存在着较大的差距。这应引起国内饼干企业的高

度重视。 
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目前，在国内饼干市场中，大部分饼干还是以中低档产品为主。一些已发展到一定

规模的企业正处在转型阶段，饼干市场竞争日趋激烈，利润空间缩小。一些企业已经减

少了低档饼干产品的生产量，开始向中高档产品领域进军，不断提升饼干产品的档次。

因此，在国内饼干行业发展的关键时期，通过与国外同行面对面的交流学习，了解国外

饼干行业的最新发展动态，了解国际知名品牌产品的先进生产设备、生产技术，对我国

饼干行业的进一步发展将起到促进作用。 

图表：2005年 2-10月饼干全国生产合计 

 

月份 单位 本月止累计 本月 
本月止累计比去年

同期增长（%） 
本月比去年同期

增长（%） 

2月 吨 182588.08 82550.15 16.19 5.83 

3月 吨 288227.3 106823.32 22.29 29.67 

4月 吨 395405.52 95391.65 17.23 3.59 

5月 吨 492664.2 98256.67 15.68 10.47 

6月 吨 601562.56 108447.03 17.87 24.91 

7月 吨 702008.85 100665.3 17.12 28.27 

8月 吨 809116.69 106345.76 15.79 6.07 

9月 吨 935610.48 122052.57 16.15 15.64 

10月 吨 1060451.4 124426.7 18.53 35.99 

数据来源：国家统计局 

图表：2005年 2-10月饼干北京市生产合计 

月份 
单

位 
本月止累

计 
本月 

本月止累计比去年同期增长

（%） 
本月比去年同期增长

（%） 

2月 吨 7957 2854 7.76 -22.78 

3月 吨 10337 3105 1.38 -4.81 

4月 吨 17830 4332 7.73 -3.07 
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月份 
单

位 
本月止累

计 
本月 

本月止累计比去年同期增长

（%） 
本月比去年同期增长

（%） 

5月 吨 20802 2973 4.41 -11.89 

6月 吨 23458.16 2656.14 0.57 -21.88 

7月 吨 25812.98 2364.82 -2.35 -23.94 

8月 吨 29950.44 4137.46 -2.2 -1.24 

9月 吨 35677.14 5749.56 -2.15 -1.34 

10
月 

吨 39802.64 4124.5 -2.82 -8.33 

数据来源：国家统计局 
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智库在线 

智库在线（www.zikoo.com）秉承“智通库汇”理念，做好企业“外脑”，我们

将依托新互联网平台，不断集成有线和无线信息技术，为企业和从事数据收集和策略分

析的咨询和顾问公司，为领导者的经营决策提供市场咨询、深度分析、专家“博客”和

基于市场研究行业的信息技术策略和解决方案。 

 栏目 

分析报告―趋势方向－消费数据－产业预警－产业观察－市场资讯－管调营渠 

 使命 

智库在线旨在通过全面、及时的市行业研究场报告，帮助企业、机构和组织把握市

场动态，为决策和决策参与者提供实效决策支持。 

 服务承诺 

智库在线严格遵守智库在线制定的信息服务《规范承诺》； 

智库在线力求保证产品的客观、公正、中立； 

智库在线在发展过程中不断得到客户和业内同仁的指导和帮助，公司的管理团队再

次表示衷心感谢！欢迎客户和业内人士反馈意见和建议，同时希望业内专家和行业主管

批评指正，我们为此将不胜感激！ 

 联系方式 

地址：北京市朝阳区朝阳北路 107 号珠江罗马嘉园阿波罗 29 座 201# 

服务热线：010-58626531 58626532 

绿色通道：13371712227 

VIP MSN：zikoo@zikoo.com 

邮编：100025 

http://www.zikoo.com 


