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简介： 

 

  纺织品行业按其终端用途可划分为三个产业，即服装用纺织品业、产业用纺织品业

和装饰用纺织品业，装饰用纺织品业一般又称为家用纺织品业，床上用品行业是家用纺

织品的其中一个子行业。 

  中国家纺业是一个新兴行业，而床上用品则是其中的重要组成部分。中国的床上用

品业年产值占据了家纺业工业总产值的 1/3。随着人们物质生活水平的提高，对于与生活

息息相关的床上用品也提出更多的要求。现代的床上用品相比较传统床上用品而言，则

有了更多的发展和变化，同时也带来了床上用品消费市场不断高速增长。越来越多的床

上用品品牌在这一市场上展开竞争，也有越来越多的国外品牌逐渐进入市场，中国的床

上用品市场也从此就变得更加精彩。  

  本研究咨询报告重点分析了中国床上用品行业发展现状及发展特点；重点论述和分

析了床上用品行业的国内市场需求规模、竞争格局以及区域分布特点；对于国外床上用

品主销市场、主要出口竞争国家的状况及发展特点也进行了重要阐述；对中国床上用品

业进出口形势进行了深入分析；并综述了中国床上用品的分类销售情况；对行业总体的

发展趋势进行预测；并对行业内领先品牌企业如佳丽斯、梦兰、梦洁、富安娜、堂皇、

红富士、维科等的成功运营模式及其发展策略进行了深入分析。  

  本报告的数据来源于国家海关、国家统计局、国务院发展研究中心、国家信息中心、

公司数据库中的相关资料，其它渠道行业非公开数据、行业专家访谈结果。本研究报告
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由中国服装行业研究小组历时 2个月于 2006 年 1 月独家撰写完成。 
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2006 年中国床上用品市场调查研究与投资咨询研究报告（节选） 

本报告节选的部分内容供我们尊敬的客户阅览和参考，如需报告全文请

致电（智库在线 010-58626531）咨询详情。智库在线将会为您提供更多的

行业咨询服务。 

本报告为原著者制作，报告中所有的文字、图片、表格均受到中国法律

知识产权相关条例的版权保护。没有经过原著者书面许可，任何组织和个人，

不得使用本报告中的信息用于其它商业目的。本报告中部分文字和数据采集

于公开信息，所有权为原著者所有。没有经过原著者和本公司许可，任何组

织和个人不得使用本报告中的信息用于其他商业目的。 

 

第四章  2003－2005 年行业运行情况分析 

从数据库中随机选取 88 家生产床上用品的企业作为床上用品行业的代表，对其运行

情况进行分析，借以反映整个床上用品行业的运行情况。 

注：这 88 家企业中，有仅生产床上用品的，也有同时生产其他产品的，下面的所涉

及的各项指标均为各企业总体指标，如“销售收入”中可能包含有部分非床上用品的销

售收入，88 家企业的名称和主要运行情况请参加附录一。 

本章的只在于分析说明床上用品行业的大致情况和发展趋势，而非严格的数理计算；

本章的讨论仅限于这 88 家企业的范围之内。难免有误差和偏颇，分析结果仅供参考。 
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第一节  床上用品行业的规模 

一、2003－2005 年资产变化情况 

 

图表 1    2003-2005 年中国床上用品行业行业资产总额变化图 

                            单位：千元 

 

                             数据来源：国家统计局   

三年来，资产总额呈现出高速稳定的增长态势，同比增长稳定在    ％。 

 

二、2003－2005 年负债变化情况 

图表 2    2003-2005 年中国床上用品行业行业负债变化图 

                                   单位：千元 

 

                                             数据来源：国家统计局   

负债的变化趋势和资产大致一致，增幅稍高资产，在   ％左右变化。 

 

三、2003－2005 年销售收入变化情况 

图表 3    2003-2005 年中国床上用品行业行业销售收入变化图 

                                                       单位：千元 
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                                数据来源：国家统计局   

销售收入增幅较大，2004 年为    ％，2005 年 1－9 月为   ％。 
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第七章  重点地区床上用品市场分析 

考虑到城镇居民床上用品消费市场的重要性及农村床上用品价格较低，且统计困难，

本章研究的市场仅指城镇居民床上用品消费市场 

 

第二节  上海床上用品市场 

一、上海床上用品市场规模预测 

 

图表 4 2000-2004 年上海城镇居民人均床上用品消费支出变化图 

                                             单位：元 

 

                               数据来源：国家统计局   

 

上海城镇居民床上用品年人均消费金额呈增长趋势，2000 年为 33.38 元，2004 达到

了 63.83 元 

图表 5 2000-2004 年上海城镇居民人口变化图 

                                       单位：万人 

 

注: 2004 年上海城镇人口数为推算数据 

                              数据来源：国家统计局   
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图表 6 2000-2004 年上海城镇居民床上用品消费总额变化图 

                                                     单位：亿元 

                                数据来源：国家统计局   

 

由上图可以看出上海城镇居民的床上消费总额呈上升趋势，2004 年达到 10 亿元。根

据近几年上海居民床上用品年人均消费金额的增长率与人口增长率，预计，2006 年上海

市床上用品市场的规模将在 12.5 亿以上。 

 

二、上海床上用品市场现状 

 

（一）在全国床上用品市场的地位 

上海人均床上用品支出水平远远高于全国平均水平，2001 年以来一直在全国平均值

的两倍左右。 

 

图表 7 2000-2004 年上海城镇居民人均床上用品消费支出变化图 

                                      （以全国同期平均数值为 1） 

 

                                     数据来源：国家统计局   

 

2004 年上海市床上用品消费额占全国的 5.69％，其他年份的比例请参见下表。 

 

图表 8 2000-2004 年上海床上用品消费额占全国比例变化图 

 

                              数据来源：国家统计局   
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（二）品牌竞争现状 

上海的床上用品零售市场中，品牌众多。单是其本地产就有“红富士”、“民光”、

“香榭里”、“双猫”、“幸福”等等都是国内知名品牌。而相对而言，上海床上用品

零售市场上更为显眼的则是，众多国内外名牌、大牌在上海市场的激烈竞争。 

上海市场。大多数国外品牌都是来自美国、英国、法国、加拿大、意大利等国的著名

品牌。这些床上用品有不同尺寸的床罩、枕套、被套、床单等，花型独特，用料讲究、

工艺先进，如美国的“丹瑞芙”产品，采用先进的工艺，纹理细腻，色调柔和；意大利

的“罗拉”品牌有条纹、针织及色彩鲜艳的特点，面料来源于埃及、希腊产的长绒棉优

质纱线织造、高支高密；美国的“博柏利”品牌产品由名家设计、款式简洁明快，风格

独特，成为时尚的先驱者；法国的“依英德伦”床上用品，高贵、典雅、色泽柔和，极

具浪漫色彩， 采用 100%高支高密精梳棉纱制成。手感柔滑如丝绸， 被誉为“世界床上

用品中的极品”；而加拿大的“1909”产品则起源于 1900 年的墙纸系列样式，每一个花

型都有一个经典的故事，产品有很强的立体感，让人犹如在欣赏一幅美丽的风景画。  

另外，还有“ESPRIT”、“安睡宝”、“馨亭”、“卡撒天娇”、“多喜爱”、“奥

西奴”、“一千零一夜”、“雅图”、“喜来登”、“赫豹”等等一系列国外名牌床上

用品。国内大多数床上用品品牌也均在上海设有营销网点。 

略 

（三）上海床上用品市场消费特点 

目前上海床上用品市场正在由保暖型向保健型转变，流行高科技床上用品。 

羊毛被、羽绒被、中空棉，这些在上海一度甚为走俏的保暖型床上用品，近来颇受冷

落，取而代之的是具有保健作用的新型床褥产品。据了解，目前上海市场的保健型床上

用品包括被子、枕头、床单、被褥、毯子等各个种类。较为畅销的有“香被”、“药枕”

等，香被是在高科技产品“九曲纤维”材料中，放入长效固体夜来香、柠檬香、茉莉香、

桂花香等高级香料，产生独特的提神醒脑等多种保健功能，晚上入睡时恬然舒适，晨起

时神清气爽。药枕则是从汉朝皇宫的御用品中受到启发，并运用科学方法，对传统药枕

进行物理、化学成份等综合测定和改良后生产，对神轻衰弱、失眠、颈椎病患者具有较

高的理疗功效。专业生产远红外纺织品的上海依福瑞公司也反映，该公司在上海各大商

场的专柜，具有健身功能远红外被子、枕头比内衣更受欢迎。 
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第十一章  主要床上用品生产企业分析 

第一节  江苏梦兰集团 

一、企业基本情况 

江苏梦兰集团坐落于国家历史文化名城常熟市，以专业生产床上用品起家。30 多年

来，梦兰集团发扬艰苦奋斗创家业，脚踏实地求发展的创业精神，坚持科技创新，在激

烈竞争的市场经济中，走出了一条独特的健康稳步发展之路，创出了全国家纺行业第一

个中国驰名商标、第一个中国文化品牌、第一批中国名牌产品。现拥有职工 2000 多名、

总资产 20.3 亿，成为中国家纺行业"十强"龙头企业，中国纺织行业销售、出口"双百强"

企业。 

二、品牌简介 

梦兰不断推出了金梦兰、银梦兰、绿梦兰系列新品，同时还自行研发了多项高科技含

量的新型产品，有列入国家重点新产品发展计划的粒状棉保健室内装饰用品，有列入江

苏省科技攻关项目的纯天然竹纤维丝竹纱家用纺织品；目前公司正与美国杜邦公司合作，

应用最新纳米超细纤维多层技术开发生产健康、环保、舒适的新一代床上用品，体现了

现代人“自由奔放”的个性，引领了新一轮绿色家居的潮流，被中央领导同志盛赞为中

国家纺行业中的“梦之队”。2005 年，梦兰床上用品（系列配套件）、化纤被双双获得

中国名牌产品称号。梦兰产品在全国同行业中率先取得国家环境标志产品、国际生态纺

织品 CQC 认证，并被评为国家免检产品和国家商务部重点培育和发展的出口名牌。在由

世界品牌实验室推出的《品牌中国》大型调查中荣登 2004 中国最具影响力品牌家纺行业

榜首和2005中国 500最具价值品牌家纺行业榜首,梦兰的品牌价值已经达到68.75亿元。 

三、主要产品 

1.金梦兰 

选用进口名贵丝绸 用梦兰品牌特定兰花图案以中国四大名绣之瑰宝－苏绣新工艺
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精心制作高档卧室系列用品典雅华贵 色泽秀丽 是梦兰名牌的艺术极品  

2.银梦兰 

采用进口纯天然全棉高档面料精细制作亮丽大方柔软舒适给家庭居室增添浓郁的自

然风情   

3.绿梦兰 

略 

4.绗缝配套件 

新世纪最具代表的寝室名品无一不是“梦兰”的精心杰作， 其秉持传统织品顶级质

感精细的做工，新概念设计美学， 创造精简大方，温柔细致的寝室用品。 

5.竹纤维 

略 

 

四、经营策略 

为适应大众家居消费配套化的理念变化，以“长三角”为平台，辐射全国，在主要的

省会等大中城市相继开设了梦兰床上用品连锁店、专卖店，以连锁经营和专卖的新模式，

采用床上用品与室内软装饰配套服务，销售产品和弘扬家居软装饰文化相结合，使企业

的产品和服务更具时尚品位和人文关怀。同时，外贸通过与美国北京工艺、加拿大

GREATEX、日本 NITORY 等国际跨国公司合资，扩大床上用品生产和出口，使梦兰成为他

们床上用品的出口生产基地，2004 年梦兰进出口额达 4800 万美元，出口创汇连年成倍增

长。如今，“好梦开始的地方”这句给人以无限遐想的广告词已传遍祖国山山水水，而

且跨越重洋，走向世界。 

略 

五、2003-2005 年运营情况分析 

 

图表 9 2003-2005 年梦兰集团主要运行指标 
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                                                   单位：千元 

指标 2003 2004 2005.1-9 

资产总计 909990   

负债合计 479710   

销售收入    

销售成本    

销售费用    

销售税金及附加    

利润总额    

                                        数据来源：国家统计局    

图表 10 2003-2005 年梦兰集团运行情况分析 

指标 2003 2004 2005.1-9 

毛利率 6.58%   

利润率 5.06%   

资产负债率 52.72%   

                                      数据来源：国家统计局    

智库在线 

智库在线（www.zikoo.com）秉承“智通库汇”理念，做好企业“外脑”，我们

将依托新互联网平台，不断集成有线和无线信息技术，为企业和从事数据收集和策略分
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析的咨询和顾问公司，为领导者的经营决策提供市场咨询、深度分析、专家“博客”和

基于市场研究行业的信息技术策略和解决方案。 

 栏目 

分析报告―趋势方向－消费数据－产业预警－产业观察－市场资讯－管调营渠 

 使命 

智库在线旨在通过全面、及时的市行业研究场报告，帮助企业、机构和组织把握市

场动态，为决策和决策参与者提供实效决策支持。 

 服务承诺 

智库在线严格遵守智库在线制定的信息服务《规范承诺》； 

智库在线力求保证产品的客观、公正、中立； 

智库在线在发展过程中不断得到客户和业内同仁的指导和帮助，公司的管理团队再

次表示衷心感谢！欢迎客户和业内人士反馈意见和建议，同时希望业内专家和行业主管

批评指正，我们为此将不胜感激！ 

 联系方式 

地址：北京市朝阳区朝阳北路 107 号珠江罗马嘉园阿波罗 29 座 201# 

服务热线：010-58626531 58626532 

绿色通道：13371712227 

VIP MSN：zikoo@zikoo.com 

邮编：100025 

http://www.zikoo.com 


