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2008年度洗衣机市场研究分析报告（节选） 

本报告节选的部分内容供我们尊敬的客户阅览和参考，如需报告全文请

致电（智库在线 010-58626531）咨询详情。智库在线将会为您提供更多的

行业咨询服务。 

本报告为原著者制作，报告中所有的文字、图片、表格均受到中国法律

知识产权相关条例的版权保护。没有经过原著者书面许可，任何组织和个人，

不得使用本报告中的信息用于其它商业目的。本报告中部分文字和数据采集

于公开信息，所有权为原著者所有。没有经过原著者和本公司许可，任何组

织和个人不得使用本报告中的信息用于其他商业目的。 

 

一、市场占有率分析 

从 2007年洗衣机市场的占有率来看，我国的白色家电经过多年的市场竞争，行业结

构逐渐趋于稳定，在洗衣机市场霸主方面，青岛海尔依然是市场上的绝对主力，2007年，

海尔产量占有率高达 22.6%，遥遥领先于其他对手，比第二名的小天鹅高出 14.6个百分

点。 

图表 64 ：2007年国内五大洗衣机生产企业产量占有率分布 
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最新数据显示，2007年我国洗衣机销量达到 3457.1万台，比 2006年增长 20%。受

益国内市场消费升级，国内销量达到 2119.5万台，同比增长 25%。 其中，波轮洗衣机

销量为 2862万台，占总销量的 82.8%；滚筒洗衣机销量为 595.1万台，占总销量的 17.2%。 

按销量计算，2007年洗衣机销售前五大厂商依次为海尔、小天鹅、LG、松下与荣事

达，五大厂商的市场占有率之和达到 49.8%，比 2006年的 46.5%提升了 3个百分点。而

前五大厂商的排名几乎没有变动，这表明行业第一阵营企业开始蚕食落后品牌的市场份

额，行业集中度才得以提升。  

海尔依然保持了洗衣机行业的遥遥领先地位，全年销售量达到 809.94万台，比 2006

年的 621.27万台增长 30%，市场份额达到 23.4%。排名第二的是小天鹅，全年销量为 255.61

万台，市场份额为 7.4%。排名第三和第四的分别是合资企业 LG和松下，市场份额分别

为 6.5%和 6.3%。荣事达排名第五，全年销量为 215.7万台，市场份额达到 6.2%。 

图表 65：2007年国内五大洗衣机生产企业销量占有率分布 
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从产品的市场占有率来看，以滚筒洗衣为例，外资品牌依然是我国滚筒洗衣机市场

的绝对主力，其中三星和 LG的占有率都在 25%以上，其中三星达到了 30%左右，在国

内企业里，只有海尔、小天鹅和荣事达三家企业，其中海尔的占有率在 15.84%，小天鹅

为 4.17%，荣事达比例很小。 

图表 66 ：2007年国内十大洗衣机生产企业产品（滚筒）占有率分布 
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4.17%
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0.17%

三星,
29.89%

松下, 1.96%
LG, 25.73%
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高端的滚筒洗衣机由于技术含量高、外观新颖，一直是厂家大力推广的产品，但 2007
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年的销售数据却并不乐观。  

数据显示，2007年滚筒洗衣机销量为 595.1万台，比 2006年的 549.9万台增长 8.2%。

在国内市场，滚筒洗衣机销售不畅表现的更为明显。全年内销量为 205.8万台，比 2006

年的 198.7万台仅仅增长了 7.1万台，增速仅为 3.6%。反观波轮洗衣机，全年内销量达

到 1913.7万台，尽管基数较大，增速仍达到 28%。  

部分厂家的滚筒洗衣机产品在国内市场的销售甚至出现了较为明显的下降。海尔滚

筒洗衣机 2006年国内市场销量为 75.23万台，而 2007年则为 48.48万台，下降了 35%。  

以销售量计算，滚筒洗衣机 2007年市场份额仅为 17.2%，而 2006年的市场份额则

是 19%，下降了近 2个百分点。 

图表 67：2006-2007年波轮、滚筒洗衣机的内、外销量（万台） 

2006年 2007年 
 

波轮 滚筒 波轮 滚筒 
内销     
外销     
合计     
总计   

图表 68：2006-2007年波轮洗衣机的内外销量及增速 
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图表 69：2006-2007年滚筒洗衣机的内外销量及增速 

图省略详细见报告正文 

图表 70：2006-2007年波轮和滚筒洗衣机的市场份额 

图省略详细见报告正文 
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智库在线 
智库在线（www.zikoo.com）秉承“智通库汇”理念，做好企业“外脑”，我们

将依托新互联网平台，不断集成有线和无线信息技术，为企业和从事数据收集和策略分

析的咨询和顾问公司，为领导者的经营决策提供市场咨询、深度分析、专家“博客”和

基于市场研究行业的信息技术策略和解决方案。 

 栏目 

分析报告―趋势方向－消费数据－产业预警－产业观察－市场资讯－管调营渠 

 使命 

智库在线旨在通过全面、及时的市行业研究场报告，帮助企业、机构和组织把握市

场动态，为决策和决策参与者提供实效决策支持。 

 服务承诺 

智库在线严格遵守智库在线制定的信息服务《规范承诺》； 

智库在线力求保证产品的客观、公正、中立； 

智库在线在发展过程中不断得到客户和业内同仁的指导和帮助，公司的管理团队再

次表示衷心感谢！欢迎客户和业内人士反馈意见和建议，同时希望业内专家和行业主管

批评指正，我们为此将不胜感激！ 

 联系方式 

地址：北京市朝阳区朝阳北路 107 号珠江罗马嘉园阿波罗 6座 201# 

服务热线：010-58626531 58626532 

绿色通道：13371712227 

VIP MSN：zikoo@zikoo.com 

邮编：100025 

http://www.zikoo.com 


