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简介： 

 
  研究领域：系统集成服务 
 
  涉及厂商：IBM、埃森哲、东软、神州数码、惠普、宝信等 
 
  报告推荐 
 
  2007年，中国系统集成服务市场继续保持了稳定的发展势头，市场规模和增长速度
均有一定程度的提高。这一方面要归因于以信息化为主要特征的现代服务业的快速发展

和中国实施"信息化带动工业化"的结构调整战略所产生的巨大的外部需求，另一方面则
要归功于行业内部各个厂商产品组合的优化和服务水平的提升，实施更加具有针对性的

市场竞争战略以及不断提高自身核心竞争力的努力。 
 
  面对中国系统集成服务市场不断变化的内外部环境，基于丰富翔实的统计数据和业

内众多专家学者的精辟观点，公司发布的《2007-2008年中国系统集成服务市场研究年度
报告》将从以下四个视角对系统集成服务市场进行客观、系统地回顾、分析和预测，帮

助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国系统集成服务市场发展规律、更深入

地梳理应用价值迁移轨迹- 
 
  系统集成的全球视角：全面回顾了2007年全球系统集成服务市场的发展现状和特点，
并对以美国、欧洲、日本为代表的发达国家（地区）和以印度为代表的新型工业化国家

的系统集成服务市场进行分析与总结。 
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  系统集成的竞争视角：分别从产品、垂直、平行和区域的四个角度深入解析市场竞

争结构，从市场份额、竞争优势、营销策略等三方面进行了全面地梳理和分析行业内各

大厂商的竞争格局。 
 
  系统集成的用户视角：依据售前、购买以及售后三个阶段，对系统集成服务用户的

需求特点进行了包括品牌倾向、产品功能、价格水平、渠道等六方面的深入剖析。 
 
  系统集成的预测视角：通过科学的预测模型以及资深专家的校验，对 2008-2012年
中国系统集成服务市场的发展趋势、市场总体规模以及具体市场结构预测。 
 
目录： 

 
主要结论 
 
重要发现 
 
一、2007年全球系统集成服务市场概述 
  （一）市场规模与增长 
  （二）基本特点 
  （三）主要国家与地区 
    1、美国 
    2、欧洲 
    3、日本 
    4、印度 
 
二、2007年中国系统集成服务市场概述 
  （一）市场规模与增长 
  （二）基本特点 
  （三）市场结构分析 
    1、产品结构 
    2、区域结构 
    3、垂直结构 
    4、平行结构 
  （四）2006-2007年品牌市场份额分析 
    1、2006-2007年整体份额 
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    2、2007年分产品市场份额 
 
三、2008-2012年中国系统集成服务市场发展预测 
  （一）2008-2012年中国系统集成服务市场规模预测 
  （二）2008-2012年中国系统集成服务市场结构预测 
    1、产品结构 
    2、区域结构 
    3、垂直结构 
    4、平行结构 
 
四、2008-2012年中国系统集成服务市场趋势分析 
  （一）产品与技术 
  （二）价格 
  （三）渠道 
  （四）服务 
 
五、细分市场研究 
  （一）电信集成市场 
  （二）政府集成市场 
  （三）金融集成市场 
 
六、2007年中国系统集成服务市场竞争分析 
  （一）竞争态势 
    1、现有厂商间竞争 
    2、潜在进入者 
  （二）重点厂商竞争策略与 SWOT分析 
    1、IBM 
    2、神州数码 
    3、...... 
 
七、中国系统集成服务用户需求研究 
  （一）品牌倾向 
  （二）产品功能 
  （三）价格期望 
  （四）促销推广 
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  （五）购买渠道 
  （六）服务体验 
 
八、建议 
 
表目录 
  2003-2007年中国系统集成服务市场规模及增长率 
  2006-2007年中国系统集成服务细分产品市场结构及增长情况 
  2006-2007年中国系统集成服务区域市场规模及增长 
  2006-2007年中国系统集成服务垂直市场规模及增长 
  2006-2007年中国系统集成服务平行市场规模及增长 
  2006-2007年中国系统集成服务品牌市场结构 
  2008-2012年中国系统集成服务市场总体规模预测 
  ...... 
 
图目录 
  2003-2007年中国系统集成服务市场规模及增长率 
  2007年中国系统集成服务市场细分产品规模 
  2007年中国系统集成服务市场细分产品结构 
  2006-2007年中国系统集成服务垂直市场规模及增长 
  2007年中国系统集成服务垂直市场结构 
  2006-2007年中国系统集成服务平行市场规模及增长 
  2007年中国系统集成服务市场整体品牌结构 
  ......  
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2007-2008年中国系统集成服务市场研究年度报告（节选） 

本报告节选的部分内容供我们尊敬的客户阅览和参考，如需报告全文请

致电（智库在线 010-58626531）咨询详情。智库在线将会为您提供更多的

行业咨询服务。 

本报告为原著者制作，报告中所有的文字、图片、表格均受到中国法律

知识产权相关条例的版权保护。没有经过原著者书面许可，任何组织和个人，

不得使用本报告中的信息用于其它商业目的。本报告中部分文字和数据采集

于公开信息，所有权为原著者所有。没有经过原著者和本公司许可，任何组

织和个人不得使用本报告中的信息用于其他商业目的。 

五、细分市场研究 

(一) 电信集成市场 

1、竞争格局 

在电信系统集成市场中，系统集成商大致可以分为三类： 

一类是专注于电信行业的系统集成商，以亚信、神州数码思特奇、中盈优创等厂商

为代表；第二类是以电信行业为主的跨行业系统集成商，以亿阳信通、朗新、联创科技、

神州泰岳等厂商为代表；最后一类是国际厂商，以 IBM、埃森哲为代表，这类厂商服务

主要定位于电信行业的高端市场。 

2、驱动力 

电信行业的发展趋势对系统集成的需求起到了极大的推动作用，这些趋势表现在以
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下几个方面： 

首先，我国 3G政策和发展方向将进一步明确，3G也将成为今后电信业务的重中之

重。几大电信运营商将拥有属于自己的 3G牌照，网络建设与升级等将成为电信运营商的

头等大事。国内外通信设备厂商针对中国 3G发展目标，其设备的配置与推出将更有目的

性，产品市场定位将进一步明朗化，进而更好地为运营商提供设备支持。手机终端厂商

与电信运营商的关系将更加紧密，其手机终端品种与功能(软件支持)将得到较大提高，将

更加符合 3G网络对手机终端的要求。另外，手机厂商与电信运营商在定制手机业务上也

将有新的合作前景。 

其次，电信增值业务将成为未来电信的主营业务，增值业务内在的规律要求电信业

运营商转换业务模式，树立新的经营理念,建立能够吸引足够多有实力的电信增值服务商

参与价值链服务提供的运营新机制。 

3、阻碍因素 

(1) 建设重点的改变对厂商提出了更高的要求 

电信企业对于系统集成需求的焦点正逐渐从传统的基础网络建设转向与核心业务相

关的运营和管理系统，对系统集成商的行业知识和业务理解能力提出了更高的需求，要

求不仅要具备扎实的信息技术基础，还要能深入理解电信行业的业务发展，准确把握行

业发展趋势。中国的电信行业用户结构特点鲜明，集团化和稳定化特征明显，因此要求

合作厂商必须具备很强的实力和服务队伍，以满足集团客户苛刻的要求。 

(2) 集成商面临进入壁垒 

电信行业信息化起步早，竞争厂商的解决方案等已经比较成熟，并与运营商有很好

的合作基础，属于成熟的、进入壁垒较高的行业。运营商逐渐与厂商形成了长期的战略

合作关系，主要体现在规划、需求、设计、实施等全方位的合作。例如，中国移动目前

主要的合作伙伴有亚信、联创、神州数码等。 
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智库在线 
智库在线（www.zikoo.com）秉承“智通库汇”理念，做好企业“外脑”，我们

将依托新互联网平台，不断集成有线和无线信息技术，为企业和从事数据收集和策略分

析的咨询和顾问公司，为领导者的经营决策提供市场咨询、深度分析、专家“博客”和

基于市场研究行业的信息技术策略和解决方案。 

 栏目 

分析报告―趋势方向－消费数据－产业预警－产业观察－市场资讯－管调营渠 

 使命 

智库在线旨在通过全面、及时的市行业研究场报告，帮助企业、机构和组织把握市

场动态，为决策和决策参与者提供实效决策支持。 

 服务承诺 

智库在线严格遵守智库在线制定的信息服务《规范承诺》； 

智库在线力求保证产品的客观、公正、中立； 

智库在线在发展过程中不断得到客户和业内同仁的指导和帮助，公司的管理团队再

次表示衷心感谢！欢迎客户和业内人士反馈意见和建议，同时希望业内专家和行业主管

批评指正，我们为此将不胜感激！ 

 联系方式 

地址：北京市朝阳区朝阳北路 107 号珠江罗马嘉园 6号楼 201 室 

服务热线：010-58626531 58626532 

绿色通道：13371712227 

VIP MSN：zikoo@zikoo.com 

邮编：100025 

http://www.zikoo.com 


